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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Kebudayaan sebagai hasil cipta dari manusia, tidak akan terlepas dari
keseharian manusia sebagai pengguna dari kebudayaan itu sendiri. Manusia dan
kebudayaan dapat dikatakan sebagai satu kesatuan yang tidak dapat terpisahkan.
Namun tidak dapat dipungkiri juga bahwa pada era modern ini budaya asli Negara
kita memang sudah mulai memudar dikarenakan beberapa faktor.

Melihat hal ini, maka dibuatlah perancangan Kampanye Komersil Perduli
Budaya Edukasi Tumbuk Lesung melalui Event Sensasi Edukasi Jadi Arti (SENJA),
dimana penulis ingin meningkatkan rasa keperdulian masyarakat terhadap budaya
lokal Indonesia yang sudah seharusnya dilestarikan dan dijaga eksistensinya.

Melihat konsep penyampaian kampanye komersil ini, maka diperlukan konsep
perancangan dengan partisipasi langsung dari masyarakat, dibuatlah media
pendukung dengan adanya pembuatan Event yang bernama Sensasi Edukasi Jadi
Arti yang disingkat menjadi SENJA. Melalui event ini, masyarakat dapat langsung
mendapat informasi edukasi, mempraktikan juga sensasi menggunakan Tumbuk
Lesung yang kaya akan berbagai nilai-nilai filosofi yang telah menjadi bagian dari
kehidupan masyarakat Indonesia, sehingga pesan kampanye dapat langsung
tersampaikan ke benak masyarakat.

Dalam proses penyampaian kampanye ini, selain melalui Event Sensasi
Edukasi Jadi Arti (SENJA), juga dibuat beberapa media komunikasi visual
pendukung seperti poster, brosur, flyer, spanduk, x-banner, iklan majalah dan koran,
billboard, ditambah juga dengan merchandise di dalam event seperti kalender,
agenda, pulpen, T-Shirt, Mug, pin, dan e-money. Berbagai hal tersebut dibuat
bertujuan untuk meningkatkan penerimaan pesan pada secara lebih maksimal
sehingga dapat meningkatkan pemahaman, kesadaran, serta keperdulian
masyarakat.

Dalam pembuatan desainnya, penerapan copywriting dan art directing dalam
perancangan media-media yang digunakan memiliki peran yang sangat penting.

Copywriting sendiri digunakan sebagai penyampaian pesan dan informasi yang
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ingin disampaikan kepada target audience. Dalam perancangan kampanye komersil
ini, penulis menggunakan copywriting yang mencakup headline, sub-headline,
bodycopy dan tagline. Kemudian, penggunaan art directing berfungsi sebagai
elemen dalam suatu karya desain dan sebagai penguat pesan yang akan disampaikan
melalui copywriting. Dalam perancangan kampanye komersil ini, penerapan art
directing meliputi unsur-unsur desain seperti garis, bentuk, bidang, ruang,
komposisi, warna, gambar, dan gelap terang disertai dengan prinsip desain seperti

irama, kesatuan, pusat perhatiaan, keseimbangan dan gaya desain.

5.2 Saran
Selama proses pembuatan karya Tugas Akhir dan Laporan pendamping ini,
penulis memiliki beberapa saran-saran yang dijabarkan sebagai berikut:

5.2.1 Saran untuk Lembaga Pendidikan

Tugas akhir merupakan mata kuliah yang wajib diambil dan menjadi salah
satu syarat mendapatkan gelar Strata-1, khususnya di program Desain Komunikasi
Visual ini. Untuk itu, sepatutnya Universitas Esa Unggul sebagai lembaga
pendidikan ini dapat membantu mahasiswanya dengan hal-hal yang bisa menunjang
kinerja mahasiswa dalam pengerjaan Tugas Akhir, seperti menyediakan beberapa
alat display yang umum dibutuhkan sebagai efisiensi, dan melengkapi buku-buku

literatur yang terdapat di perpustakaan.

5.2.2 Saran untuk Lembaga Terkait

Sebagai salah satu sarana untuk memperkuat laporan pendamping ini
dibutuhkan beberapa informasi dari lembaga terkait, dalam hal ini seharusnya
lembaga-lembaga terkait lebih memudahkan mahasiswa dalam mencari data-data

yang dibutuhkan untuk Tugas Akhirnya.

5.2.3 Saran untuk Mahasiswa

Sebagai salah satu mata kuliah yang wajib dan harus dilaksanakan guna
mendapatkan gelarnya, maka dalam mengerjakan Tugas Akhir ini, sudah menjadi
tanggung jawab mahasiswa untuk dapat bersikap disiplin, rajin dan tepat waktu

dalam melaksanakan proses Tugas Akhir hingga selesai.
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